Mini-légumes

Marché de niche

Lespoir d'un retour
a la normale

Les mini-légumes représentent un marché s 210 ORI
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gamme, majoritairement destinés a une trés actif, en sereine pro-
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qui a permis d’amortir la chute avec
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de la vente. Y compris pour des gros-
sistes spécialisés en restauration et
qui se sont reportés sur de la livraison
a domicile,  la faveur du retour au
cuisiné maison. Globalement la cam-
pagne 2020 a donc été préoccupante
(jusqu'a 20 % de chiffre d’affaires sur
lannée), d'autant plus pour des pro-
ducteurs spécialistes de ce segment,
qui ne pouvaient pas compenser ces
pertes importantes par la progression
d'autres produits.

Aujourd’hui, malgré le manque de
touristes étrangers dans la capitale,
le secteur de la restauration se porte
bien. « Depuis juin, la filiére a retrouvé
des couleurs, méme si, comme chague

«Les mini-légumes

nécessitent une main d’ceuvre

expérimentée. »

année, un ralentissement des ventes
s'est fait sentir a la rentrée», constate
Fatima Guillou, directrice générale
de Butet. Les fournisseurs aussi
ont retrouvé la confiance, comme
en témoigne avec enthousiasme
Ambre Sales, chargée de marketing
et de communication pour la Maison
Sales : « Nous sentons enfin une restau-
ration dynamique aujourd’hui, ce qui
semble correspondre au niveau de nos
planifications. » 100 % de la gamme
est disponible maintenant, «a l'excep-
tion de quelques petites références qui
Wont pas été reconduites pour ce Noél
2021, puisque les commandes de semis
ont dir étre passées en mars donc dans
un contexte de nécessaire prudence»,

56 « vegetable.fr e n° 394 / décembre 2021

© GUILLAMET/MAISON SALES

précise Emilie Bardin, chef de pro-
duit chez Prince de Bretagne.

Alors que la majorité des ventes de
mini-légumes se fait historiquement
en restauration, on constate ces der-
niers temps un développement signi-
ficatif des ventes chez plusieurs
enseignes de la grande distribution.
Stéphanie Guérinot, directrice géné-
rale de Moorea, grossiste en légumes
et mini-légumes, affirme que «la
multiplication des émissions de télévi-
ston, comme Top chef, a mis un pro-
Jecteur sur ces produits dits de niche et
permis de communiquer sur les modes
de cuisson et de présentation : le plus
souvent un simple blanchiment suivi
d'un déglagage suffisent ». Les efforts
devront étre poursuivis pour faire
entrer ces formats «festifs» dans la
cuisine au quotidien, malgré des prix
relativement élevés. « Notre objectif est
de rendre le mini-légume plus accessible
au grand public, en ciblunt particulié-
rement les enfants, en partenariat avec
les diététiciennes d'Interfel qui font un
excellent travail d’animation », déclare
Fatima Guillou.

Une agriculture de précision

En revanche, les grossistes peinent
parfois & répondre i la demande de
clients en attente d’'un approvision-
nement local, et a minima national.
En effet, il s'agit encore d'un marché
de niche, concentré autour d'une poi-
gnée d'opérateurs, et il est difficile de
trouver des volumes additionnels ou
de nouveaux fournisseurs en France,
surtout pour quelques références
particuliéres, comme les mini-patis-
sons qui ne sont disponibles actuel-
lement qu'en Afrique du Sud.

Les mini-légumes nécessitent
un savoir-faire particulier pour la
conduite de leur culture et de la
minutie a la récolte, pour obtenir des
produits trés frais, tendres et gusta-
tifs. Suivant les espéces, les produc-
teurs font appel a des techniques de
culture spécifiques : augmentation de
la densité de semis, récolte précoce,
sélection de variétés naturellement
de petite taille. Une équation rendue
difficile par la question cruciale de
la disponibilité de la main d'ceuvre.
Toujours manuelle, la récolte néces-
site une grande dextérité. D'un
point de vue quantitatif, il faut pou-
voir s'adapter a la fois au rythme des
ventes, mais aussi a la croissance de
la plante : jusqu'a deux récoltes sont
réalisées par jour pour les mini-
courgettes. A Tapproche des fétes
de fin d’'année, le rythme de tra-
vail gaccélére et il faut trouver une
main-d’ceuvre expérimentée. Celle-ci
représenterait jusqu'a 95% du cofit
de revient a la sortie de l'exploita-
tion selon Pascal Jacq, producteur a
Saint-Pol-de-Léon. Les rendements a
Thectare étant plus faibles pour les
mini-légumes, avec laugmentation
des prix, «les colits de production et
de préparation de plus en plus élevés
risquent d'étre un frein a la croissance »,
observe Christophe Janson, directeur
commercial de Pic Vert.

Toute la difficulté réside dans la capa-
cité a planifier les mises en culture
pour ces produits aux cycles de crois-
sance trés fortement dépendants
de la météo. « On peut difficilement
anticiper les aléas climatiques et cela
provoque un effet d’'accordéon en pro-
duction », regrette Adrien Rouillon,




responsable approvisionnement
pour la SAS Méchinaud, grossiste
en fruits et légumes pres de Nantes.
Pour atténuer I'impact de ces -coups
en production, Pic Vert mise sur une
stratégie de valorisation de ses inven-
dus sur le marché de I'industrie (pro-
duits festifs surgelés).

Tous attendent fébrilement le bilan
du mois de décembre pour se rassu-
rer sur la réelle reprise. Les opéra-
teurs affichent un certain optimisme
pour 2022, espérant une année
complete et normale, 2 la fois pour

la production, le commerce et la;

restauration : « Nous surveillons les
compteurs Covid et croisons les doigts»,
résume Adrien Rouillon, respon-
sable approvisionnement chez
Méchinaud. Avec néanmoins tou-
jours lincertitude autour des maté-
riaux d’emballage.

La grande inconnue
tles emballages

La confusion demeure en effet
autour de la mention «légumes
primeurs » (réchappant jusque
fin 2024 a la suppression du plas-
tique), indiquée dans la déroga-
tion du décret n° 2021-1318 paru le
8 octobre 2021, censé préciser les
modalités d’applications de la loi
Agec. Les fournisseurs, bien que
pris de court, recherchent active-
ment des solutions alternatives
au plastique qui leur permette de
garantir la qualité et la fraicheur de

leurs produits. Des essais de bar-
quettes carton sont en cours chez
différents opérateurs. Pour l'ins-
tant, aucune solution w'a permis de

| saffranchir de humidité de ces pro-

duits. « Certains mini-légumes comme
les carottes, les poireaux ou les navets
sont systématiquement lavés aprés
récolte, et quasiment considérés comme
du prét a lemploi. Cest trés compliqué
de trouver un carton qui résiste d une
telle hygrométrie », 'inquiete Emilie
Bardin, chef de produit Prince de
Bretagne. De son coté, Méchinaud
propose déja a ses clients certaines
références en barquettes bois, mais
il lui reste 3 trouver une solution
pour remplacer le film plastique,
barriere indispensable pour prévenir
la déshydratation des mini-légumes
dans le circuit de distribution.

Rappelons qu'a ce jour le décret ne
s'applique pas aux ventes en RHD
ni a lexport, ce qui concentre le
probléme sur les unités de vente
consommateurs vendues en grande
distribution en France et risque cer-
tainement de freiner la démocra-
tisation de ces produits auprés du
grand public, al
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